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La facturacion del sector ha crecido un 53% respecto al afo anterior

Las ventas de Comercio Justo en Espana
superan los 77 millones de euros

Aumentan considerablemente las ventas de cacao y de articulos textiles

77’8 millones de euros fue la facturacion obtenida por los productos de Comercio Justo en Espana durante
2018, lo que supone un destacado crecimiento, del 53%, respecto al aiio anterior. Este es el principal dato del
informe “El Comercio Justo en Espafia 2018” elaborado por la Coordinadora Estatal de Comercio Justo, que ha
sido presentado esta mafiana. Este aumento se debe a la incorporacion de productos de diferentes empresas
a lared de Comercio Justo con la certificacion Fairtrade.

“Las cifras constatan que el Comercio Justo va ganando presencia en nuestro pais”, ha afirmado Alberto Abad,
miembro de la Junta Directiva de la Coordinadora Estatal de Comercio Justo. El aumento de las ventas registrado
en el ultimo afo ha venido de la mano de empresas que se suman a esta red desarrollando sus productos bajo el
sello de Comercio Justo Fairtrade.

La alimentacion sigue siendo la gran protagonista del Comercio Justo, con un 95% de las ventas. En el Ultimo
afio, el incremento mas significativo se ha producido en el cacao y productos derivados, lo que ha situado el grupo
de “azlcar y dulces” como el preferido por el publico de nuestro pais, generando un 63’'5% de la facturacion. El
café, producto emblematico del Comercio Justo, aunque ha aumentado sus ventas en el ultimo ejercicio, pierde
peso porcentual en el sector, (del 37% en 2017, al 25% en 2018). Dentro de la alimentacion de Comercio Justo,
como novedad en 2018 se ha incorporado producto fresco (fruta). Y ha entrado con fuerza, generando en su
primer afio el 1'3% de las ventas del sector.

Por otro lado, entre los articulos de Comercio Justo que no son de alimentacidn, este afio destaca el importante
crecimiento del textil, cuya facturaciéon ha superado el millén de euros. Esto se debe a la iniciativa de empresas
convencionales que han empezado a elaborar articulos con algodén certificado de Comercio Justo. Ello ha
propiciado que el grupo de “artesania y textiles” mantenga su porcentaje relativo en el sector en un 3'9%. Por
ultimo, los articulos de cosmética e higiene se mantienen en un 1’1% de las ventas.

En cuanto a la distribucion, los supermercados se sitian como los principales espacios de consumo de Comercio
Justo, generando el 66’5% de las ventas. Asi, en el Ultimo afio, aumentan la distancia respecto al lamado sector
“HORECA” (hosteleria, catering y restauracion), que registra el 19°8% del mercado. En tercer lugar quedan los
establecimientos minoristas, con apenas un 12% de las ventas (11'8%). Dentro de este grupo, se encuentran las
tiendas especializadas de Comercio Justo, que no solo pierden 4 puntos porcentuales sino que también ven
disminuida su facturacidn. Las 75 tiendas de Comercio Justo gestionadas por organizaciones miembro de la CECJ




generaron solo el 6'2% de las ventas. En este sentido, Mdnica Gomez, vicepresidenta de la CECJ ha explicado: “La
importancia de las tiendas de Comercio Justo no debe medirse Unicamente en términos econdmicos. Son espacios
esenciales para nuestro movimiento ya que permiten la relacion directa con el publico consumidor y el desarrollo
de iniciativas de concienciaciéon y movilizacién social”. Por su parte, los otros establecimientos minoristas, como
herbolarios o tiendas de productos ecoldgicos, también pierden cuota de mercado pero de manera menos
acusada.

Pese al aumento global de las ventas, el consumo de Comercio Justo en nuestro pais es diez veces menor que
en Europa. En Espaina en 2018 cada habitante gasté 1’67 euros en estos productos mientras que la media
europea fue de 15’1 euros. El pais europeo donde el Comercio Justo estd mds presente es Suiza, con un gasto
medio por persona y afio de mas de 80 euros.

En relacion a las certificaciones que avalan el cumplimiento de los principios del Comercio Justo, el 89°4% de las
ventas procedid de productos que cuentan con el sello Fairtrade, la garantia de Comercio Justo mas extendida a
nivel mundial y en nuestro pais. El resto de productos vendidos contaban con otros sellos de garantia de Comercio
Justo.

El informe también analiza los impactos positivos que genera la relacién comercial que mantienen las
importadoras de la Coordinadora Estatal de Comercio Justo con las organizaciones productoras. Asi, el azlcar, el
cacao y el café -las tres principales materias primas- proceden de 56 cooperativas y entidades productoras de 24
paises. América Latina es la region con la que mantenemos un mayor volumen comercial, siendo Ecuador, Peru
y Republica Dominicana los tres principales paises.

El café es el producto que cuenta con una procedencia mas amplia. En nuestro pais podemos encontrar café de
Comercio Justo cultivado por 31 organizaciones productoras de 13 paises. El de mayor presencia es el de
Nicaragua, seguido de Uganda y Peru. En el caso del azucar, Ecuador y Paraguay son los dos principales paises
gue abastecen a nuestro mercado de Comercio Justo. Y en el caso del cacao, Republica Dominicana.

Ademas de la venta y distribucién de productos, las organizaciones de la Coordinadora Estatal de Comercio Justo
realizaron durante 2018 mas de 2000 iniciativas concretas de concienciacién y sensibilizacién en torno a la
desigualdad y pobreza globales y la importancia del consumo responsable, en las que participaron mas de 180.000
personas. En este sentido, destaca el trabajo en centros educativos, una linea de accién esencial para dichas
organizaciones. En 2018, mas de 20.000 estudiantes y docentes de Primaria, Secundaria y Bachillerato
participaron en acciones formativas relacionadas con el Comercio Justo y el consumo responsable.

Asimismo la CECJ y varias de sus organizaciones miembro promueven y participan en campafias de denuncia y de
incidencia politica. “Estamos desarrollando distintas iniciativas para exigir la aplicacion de una legislacion
internacional que obligue a las empresas multinacionales a cumplir los Derechos Humanos y garantizar la
proteccion del medio ambiente a lo largo de toda la cadena de fabricacion, dentro y fuera de nuestras fronteras”,
ha explicado Maria Fernandez, en relacidon a la campafia “Derechos para las personas. Obligaciones para las
multinacionales” en la que participa la Coordinadora Estatal de Comercio Justo.

El informe “El Comercio Justo en Espafia 2018”, que ha contado con financiacién de la Agencia Espanola de
Cooperacidn Internacional para el Desarrollo, esta disponible en www.comerciojusto.org.



http://www.comerciojusto.org/
http://www.comerciojusto.org/

El Comercio Justo en Espaia 2018 en cifras
Evolucion de las ventas de Comercio Justo
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Ventas de Comercio Justo, por tipo de productos (2018)

Otros productos
1,1%

Complementos 1%

Cacao y dulces Textl 1,9%

63,5%
Decoracién 0,6%

Otras artesanias 0,4%




Ventas de Comercio Justo, por canales de distribucion (2018)

HORECA Otros canales
19,8%
Tiendas CJ
6,2%

Otros minoristas
5,6%

Supermercados
66,5%

Gasto medio por persona en Comercio Justo en 2018, en paises europeos

Suiza
Irlanda
Finlandia 42,44
Suecia 39,46
Austria 34,65
Reing Unido 30,58
Dinamarca 23,36
Noruega 22,97
Luxemburgo 22,86
Holanda 17,00
Alemania 16,11
EUROPA 15,11
UE 13,84
Bélgica 12,77
Francia 8,40
Repdblica Checa 243
[talia 2,15
ESPANA | 167
Polonia 0,59
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